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U iS¢ekivanju nove Strategije razvoja sistema javnog
informisanja Republike Srbije (,Medijska strategija“),
Slavko Curuvija fondacija, u saradnji sa Ameri¢kom
agencijom za medunarodni razvoj (USAID), istrazuje
efekte primene prethodne strategije i ,,medijskih zakona“
koji su iz nje proizasli, na kvalitet javhog informisanja
na lokalnom nivou u osam gradova u Srbiji.

Cllj procesa je podizanje vidljivosti problema sa kojim
su se u prethodnom periodu susreli novinari i mediji,
kao i analiza direktnih posledica na kvalitet javnhog
informisanja u lokalnim zajednicama, uz zalaganje
da odgovarajuca resenja, potekla iz lokalnih sredina,
budu uzeta u obzir prilikom pripreme i implementacije
naredne strategije.

U okviru ovog procesa, Slavko Curuvija fondacija raz-
govarala je sa predstavnicima medija i civilnog drustva
u Pozarevcu tokom februara i marta 2017. godine.
Predstavnici lokalne samouprave nisu se odazvali
viSestrukim pozivima da ucestvuju u konsultacijama
i formulisanju preporuka za novu medijsku strategiju.
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— Uvod

Izuzetno slabo interesovanje za uces$ce u procesu PfedSTaVﬂiCi |Uka|ﬂe
pokazali su i predstavnici lokalnih medija - novinari, _

urednici i vlasnici. Ocena onih koji jesu prihvatili raz- Sdmouprave nisu g
govor jeste da je razlog slabom odzivu strah lokalnih odazvali visestrukim

medijskih radnika. U konsultativnom procesu ucestvo- . d y .
vala su dva vlasnika i urednika lokalnih medija, kao i pozivimd BUCBSTVUJUU
tri lokalna novinara. Istovremeno, u razgovorima su konsulfacijama i formuli-
ucCestvovali i predstavnici Sest organizacija civilnog SaﬂjU UfBBUkaa 7910V

medijsku straregiju.

drustva iz Pozarevca.

Da bi stekla polaznu osnovu za konsultativni proces,

SCF je inicijalno istrazila stanje medijske scene u gradu L

i ispitala stavove gradana Pozarevca o lokalnoj medij-

skoj sceni i kvalitetu informisanja putem telefonske

ankete sprovedene u januaru 2017. godine, na uzorku
od 200 gradana.

Sagovornici Fondacije koji su prihvatili da ucestvuju
u konsultativnom procesu na zajednickom sastanku
su formulisali zakljuc¢ke i preporuke za novu medij-
sku strategiju, koje bi omogucile bolje uslove za rad
lokalnih medija u ovom gradu. Nakon mini-kampanje
koja je imala za cilj da pitanje polozaja lokalnih medija
stavi u fokus lokalne javnosti, zakljucci i preporuke za
novu medijsku strategiju iz Pozarevca predstavljeni su
gradanima na javhom dogadaju 29. maja.

Kako bi omogucila otvoren razgovor i dotakla prave
probleme medija i medijskih radnika, Slavko Curuvija
fondacija je svim sagovornicima garantovala anonimnost.
Stoga izvestaj ne sadrzi imena ucesnika u procesu. ©

03 |



\iediiska
SCeNna

Prema inicijalnom istrazivanju medijske scene u Poza-
revcu, u tom gradu je aktivno ¢ak 18 medija koji, u vecoj
ili manjoj meri, objavljuju neku vrstu informativnhog
sadrzaja. Od tog broja, Cetiri je portala, sedam radio
stanica (jedna ,divlja“ijedan internet radio), tri televizije,
od kojih je jedna prekinula da emituje program zbog
finansijskih problema, kao i Cetiri Stampana medija (po
jedan mesecnik, nedeljnik, podlistak i jedno katalosko
izdanje). Pored lokalnih medija, u Pozarevcu postoji i
dopisnistvo RTS-a, kao i dopisnici listova Danas, Infor-
mer, Vecernje novosti i Blic.

Informativni sadrzaj proizvodi samo Sest medija, dok
ostali uglavnom prenose tude vesti bez potpisa au-
tora, ili iskljuCivo objavljuju opstinska saopstenja za
medije, izvestaje sa pseudo-dogadaja i izjave gradskih
funkcionera.
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— Medijska scena u Pozarevecu

Bez obzira na izuzetno veliki broj lokalnih medija, pre-
ma telefonskom istrazivanju javnog mnjenja najveci
broj gradana o lokalnim temama se informiSe preko
nacionalnih televizija (¢ak 61,3 odsto), za kojima sle-
de lokalne televizije (48,7 odsto). lzuzetno veliki broj

,»Previse je medija, i u Pozarevcu i u celoj Srbiji. Toliki broj medija - to
je potpuno neprofitabilno, niko nece da u to ulaze. Svi su na trzistu,
a marketindki kola¢ drzi vladajuca stranka. Sta ¢e ovom gradu toliko
radio stanica? Realno, dve radio stanice nam trebaju“

gradana - 40 procenata - o lokalnim dogadajima se
informiSe neformalno - od prijatelja i sli¢cno. (Napomena:
prilikom anketiranja, gradani su mogli da izaberu vise
ponudenih odgovora).

Kada su lokalni mediji u pitanju, gradani se ubedljivo
najvise informisu preko SAT televizije (91,9 odsto).
Medu radio stanicama najslusaniji je Radio Boom 93
(48,1 odsto). Medu portalima, 33,1 procenata ispitanika
je navelo da se informise preko zvani¢nog sajta opstine
(pozarevac.rs), za kojim sledi portal eBranicevo (28,5%).
Od Stampanih medija ubedljivo se izdvaja Re¢ naroda
(98,9%). °

05 | Izvestajo kvalitetu javnog informisanja i stanju medijske scene u Pozarevcu



Cvallrerinformisanie
| |aynominieresu

Sagovornici Slavko Curuvija fondacije u Pozarevcu iz
razliCitih kategorija potpuno razli¢ito ocenjuju kvalitet
javnog informisanja o lokalnim temama: dok predstav-
nici medija kvalitet informisanja i opStu informisanost
gradana o bitnim temama za svakodnevni zivot u gradu
ocenjuju kao katastrofalne, blizu polovine gradana u
telefonskoj anketi (48,5 odsto) izjasnilo se da je zado-
voljno lokalnim informisanjem. Predstavnici civilnog
sektora smatraju da su dobro informisani o bitnim te-
mama koje definisu pretezno kao servisne informacije,
ali uocavaju i nedostatak istrazivackih tema.

Jedan od novinara ovakve razlike u ocenama tumaci
¢injenicom da gradane zanimaju iskljucivo servisne
informacije, dok sve izvan toga posmatraju ka nesto
na Sta ne mogu da uticu.
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— Kvalitet informisanja u javnom interesu

Prema rec¢ima pozarevackih novinara, gradska upra-
va je autisti¢na, i potpuno zatvorena za javnost. ,,Na
novinarske upite ne odgovaraju ni nakon 20 dana, i
insistiraju na komunikaciji mejlom. U ovom trenutku
(prva polovina februara), ¢ekam odgovore na pitanja
koje sam poslao 13. januara“, kaze jedan od sagovornika.
Predstavnici medija istiCu da gradska uprava ne orga-
nizuje konferencije za medije, a gradski funkcioneri se
pojavljuju iskljucivo u TV gostovanjima gde su pitanja
unapred pripremljena i dogovorena. ,,Javno se pojav-
ljuju samo u strogo kontrolisanim uslovima. Na javnhim
dogadajima novinarima nije dozvoljeno da postavljaju
pitanja koja nisu u vezi sa povodom dogadaja“.

»Servisne informacije se objektivno prenose. A kad je frka, onda Boom
93 ima profesionalne novinare, za ostale, ne znam. U Boom 93 se
edukuju, vole da pecnu i dodu do informacija, ali na tome se sve zavrsi“

Tokom svog rada u PozZarevcu, i sama Fondacija suocila
se sa zatvorenosScéu gradske uprave. Gradonacelnik,
Savetnik za medije i predstavnik Grada za odnose s
javnoscu u potpunosti su se oglusili na brojne pozive
na razgovor i u¢esc¢e u dogadajima koje je Fondacija
organizovala.
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— Kvalitet informisanja u javnom interesu

Svi sagovornici se slazu da su - uz izuzetak radija Boom BradSki I(Uﬂk[]i[]nefi qp
93 - svi ostali mediji, ukljuCujudi i dopisnistva, pod .
kontrolom gradske uprave i javnih preduzeca. Postoji DUJE]V”U]U |Sk|JUC|VU U
konsenzus da Grad kontrolise medije kroz odlu€ivanje o TV ggsmvanjima gde S|
medijskim projektima sufinansiranim iz budzeta, javne o .
nabavke i ugovore o pracenju aktivnosti koje mediji []”3“]3 Uﬂa[]fed U”Bre_
sklapaju sa javnim preduze¢ima. mljenai dogovorena.

,To §to mi pravimo, to je bilten lokalne samouprave.

Niko nam ne daje instrukcije, jer za tim nema potrebe. —

Dovoljna je autocenzura®, kaze jedan sagovornik. ,,Osim

gradskih javnih nabavki, imamo i ugovore za pracenje

rada javnih preduzeca. To su marketinski ugovori, koji

podrazumevaju da nam, na primer, EPS posalje tekstove,
a mi ih objavljujemo na celoj strani, bez intervencije.
Pisemo afirmativne tekstove o javnim preduzecima
zato Sto javna preduzeda to placaju®, dodaje on.

Sa druge strane, predstavnici civilnog sektora u Pozarev-
cu kao osnovni problem u izveStavanju navode zahteve
lokalnih medija da organizacije iz projektnih budzeta
plate gostovanja i izveStavanje o njihovim aktivnostima.
Predstavnici NVO imaju razumevanje za ovu pojavu, S
obzirom da mediji ,sada trzisno posluju“. Problem vide
na strani donatora, koji ne odobravaju ovakve vrste
troSkova. | ovde je kao izuzetak naveden radio Boom
93, Ciji novinari samoinicijativno pozivaju organizacije
u potrazi za informacijama, i koji ne naplacuje svoje
izveStavanje o njihovim aktivnostima.
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— Kvalitet informisanja u javnom interesu

Saopstenja NVO koja su placena lokalni mediji objav-
ljuju bez intervencija u tekstu. Objavljeni sadrzaj nije
naznacen kao placeni, sto je zakonska obaveza medija.

Prema reCima sagovornika iz organizacija civilnog
drustva, izuzetak od pravila da mediji naplacuju svoja
izveStavanja o radu NVO predstavljaju projekti koje
finansira Grad iz lokalnog budzeta. Kada je Grad dona-
tor, mediji besplatno izvesStavaju o aktivhostima NVO.
Medutim, tada predstavnici gradske uprave uglavhom

»Ljude u Pozarevcu zanimaju komunalne stvari, ali, na primer, tekst o
poskupljenju takse za vozacke dozvole - to ih ne interesuje. Misle da
je donosenje odluka o takvim stvarima negde tamo, i da oni na to ne
mogu da utic¢u”

,preotmu” dogadaje i izvestaje, s obzirom da se u
tim sluc¢ajevima uglavnom citiraju njihove izjave, dok
organizacije-nosioci projekata ostaju u drugom planu.

Iznet je i stav da je ,,normalno” da mediji moraju da
izveStavaju sa dogadaja na koje ih poziva gradska
uprava, s obzirom da ona i medijima daje novac iz
budzeta. ,,Prihvatljivo je da se plati, treba i oni da nesto
zarade i da prime platu i meni je to u redu”, jedan je
od iznetih stavova. o
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Kroz postupak privatizacije u PoZarevcu su prosla dva
medija - Radio Pozarevac i list Re¢ naroda. Radio Po-
Zarevac je u ovom postupku ugasen, dok je Re¢ naroda
dobila nove vlasnike.

Kada je re¢ o Radiju Pozarevac, koji je osnovao Grad
1977. godine, raspisan je jedan oglas za prodaju na koji
se niko nije javio. Drugi oglas do kraja privatizacije nije
ni raspisan.

Od 19 radnika koji su bili zaposleni u Radio Pozarevcu,
njih 14 je uzelo otpremnine. Ostalo je petoro zaposle-
nih, koji su oCekivali da ¢e neko da kupi preduzece ili
da ce, kroz udruzenje koje su osnovali da bi mogli da
ucestvuju u postupku privatizacije, uspeti da kupe pre-
duzece i nastave da rade. S obzirom da drugi oglas za
privatizaciju nije raspisan, ovaj medij ostao bez kupca
do kraja 2015. godine.
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— Privatizacija

Radio Pozarevac je trenutno u postupku likvidacije. Gfaﬁaﬂi PUZH[BVCHU
Pretpostavlja se da ¢e imovina radija biti prodata kako _ _
bi se namirila dugovanja koje je preduzece stvorilo TB|BfUﬂSkU] anke“
u periodu od prestanka finansiranja subvencijama iz Vg[jingki Sl ]Zne”

budzeta (sredina 2015. godine) do odluke o likvidaciji C
stav da privatizacija

nijeimala velikin
pfekara,

i gasenju signala (oktobar 2016. godine).

List Re¢ naroda prosao je kroz dva postupka privati-
zacije. Prvi put list je privatizovan 2007. godine, ali je
privatizacija ponistena jer novi vlasnik nije postovao

preuzete obaveze. Nakon toga, 75 odsto akcija pripalo L

je Akcijskom fondu. Nakon dva neuspesna pokusaja

privatizacije (prvi put nije bilo zainteresovanih kupaca,

dok je drugi put jedini ponudac ucestvovao sa neisprav-

nom dokumentacijom), akcije su podeljene sadasnjim
i bivSim zaposlenima.

Gradani Pozarevca u telefonskoj anketi vecinski su izneli
stav da privatizacija nije imala velikih efekata. Trideset
odsto u€esnika ankete smatra da se nakon privatizacije
nista nije promenilo, odnosno da privatizovani medij
izveStava na isti nacin kao i pre povlacenja Grada iz
vlasnistva. Da privatizovani list bolje informiSe sada
nego pre privatizacije smatra 12,3 odsto anketiranih,
dok 25,9 odsto njih nema stav. o
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Sagovornici SCF slazu se da je trziste u Pozarevcu previse
malo i slabo da bi kroz oglasavanje moglo da izdrzava ¢ak
18 medija, koliko ih trenutno ima u gradu. Lokalni mediji
ne mogu da rac¢unaju na prihode od velikih oglasivaca,
jer nacionalni mediji pokrivaju Citavo trziste. Lokalnim
medijima ostaju mali lokalni oglasSivaci kojih nema dovoljno
i koji ne mogu da plate realne cene oglasnog prostora -
radijski mesecni reklamni paket u Pozarevcu iznosi samo
100 evra. Prema rec¢ima jednog od vlasnika medija, na
pozarevackom trzistu oglasavanja tek oko 200 vlasnika
malih i srednjih preduzeca je spremno da kupuje oglasni
prostor. Prihod od prodaje oglasnog prostora tako pokriva
samo deo mesecnih troskova medija.

,,Dok su lokali u najprometnijoj ulici u Pozarevcu prazni, ja ne mogu da
prezivim na trzistu. Da sam na trzistu, to znaci da sam na vetrometini,
dok god ne zazivi trziste“
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— Finansiranje medija u PoZarevcu

S druge strane, troSkovi medija su toliki da su vlasnici
svakog meseca suoceni sa izazovom kako da ih pokriju.
Pored plata zaposlenih, troSkova medijske produkcije
i visokih poreza, mediji su optereceni i brojnim name-
tima. Vlasnici elektronskih medija posebno izdvajaju
nepodnosljivo visoke troskove iznajmljivanja predaj-
nika, a dodatno opterecenje predstavljaju i naknade
za SOKOJ i OFPS.

U takvoj situaciji, jedini nacin da lokalni mediji prezive jeste
da medijski biznis kombinuju sa nekim drugim, slazu se
vlasnici medija. Tako u okviru radija Boom 93 radi i kafi¢
koji predstavlja dodatni izvor sredstava, dok je produkcija
reklama pretezni izvor finansiranja radija Bravo.

,Trazim jedan milion, dobijem pola i Sta da radim? Da napravim pola filma?
Pa smo se naudili: sad im odmah lupim dva miliona kad mi treba jedan®

Kada je rec o sufinansiranju medijskih projekata od
javnog interesa iz lokalnih budzeta, ono je optereceno
brojnim problemima. Pre svega, novac izdvojen za me-
dijske projekte je mali - u 2015. godini, Sest podrzanih
projekata ukupno je dobilo 1.762.155,00 dinara, dok
je u 2016. godini njih sedam finansirano sa ukupno
3.410.000,00 dinara. Pojedinacni dodeljeni iznosi u 2016.
godini kretali su se od 262.355 do 440.000 dinara. U
2015. godini projekat realizovan sa najmanje sredstava
vredeo je 300.000, a onaj sa najvise - 810.000 dinara.
Evaluacija realizovanih projekata nije sprovedena, a
proizveden medijski sadrzaj vise nije javno dostupan,
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— Finansiranje medija u Pozarevcu

pa nije moguce utvrditi ni efekte projekata podrzanih JBdIﬂI naf:in da |Uka|ﬂi
javnim sredstvima.
mediji prezive jeste da
Sagovornici SCF izrazavaju veliko razo¢arenje dosadas- mB[leSkl hiZﬂiS kUmbi'
njim efektima projektnog sufinansiranja medija i dele . . .
stav da lokalne vlasti ovaj proces Cesto zloupotrebljavaju nuju sd ﬂBkIm deQIm,
zloupotrebljavaju kao sredstvo... kao sredstvo pritiska 937U Se vlasnici
na medije. Istovremeno, ,,lokalne samouprave projektno .
T | medija.
sufinansiranje dozivljavaju kao sindikalno davanje, sred-
stva se dodeljuju po kljuCu, a ’lake teme’ predstavljaju
80 odsto podrzanih projekata®.

Preovladuje stav da u Pozarevcu postoje mediji koji

¢e uvek dobiti sredstva na konkursu. To su mediji koji

afirmativno izvestavaju o aktivnostima gradske uprave

i koji na konkursima predlazu projekte koji se naj¢escée
svode na pracenje rada lokalne samouprave. , Televizija
koja prati grad dobice i ako napise projekat od dva slova.
| sam vlasnik kaze ’Sta imam da im piSem’ kad ¢u i ovako
da dobijem®, kaze jedan od sagovornika.

Poseban problem predstavljaju pojedini odobreni iznosi
za sufinansiranje medijskih projekata, kao i, po svemu
sudeci, arbitrarno smanjivanje predlozenih budzeta. Po-
stavlja se, naime, pitanje u kojoj meri je moguce ostvariti
javni interes sa iznosom od 40.000 dinara, koliko je, na
primer, dodelila opstina Malo Crnice za jedan od predlo-
Zenih projekata. Nije redak slu¢aj da na konkursima budu
odobreni projekti Ciji su budzeti visSestruko umanjeni
u odnosu na predlozene. U takvim situacijama, mediji
ostaju u dilemi na koji nacin da realizuju sve predlozene

aktivnosti sa prepolovljenim budzetom.
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— Finansiranje medija u PoZarevcu

,,Clanovi Komisije, njih troje, odlucuju koji ¢e medij da prezivi. Da li su oni
svesni odgovornosti koju imaju? Pri tom su ¢lanovi stranacki obojeni

Istovremeno, znatan iznos sredstava odobrenih na kon-
kursima vraca se u budzet kroz poreze. Sagovornici SCF
u PozZarevcu smatraju da bi projekti sufinansirani iz javnih
sredstava morali da budu oslobodeni poreza. , Od, na pri-
mer, 800.000 dinara dobijenih na konkursu, pola su porezi
na plate. Znaci da su duplo manje dali medijima nego sto
izgleda. Plus mojih 20 odsto, ispada da ja i drzava dajemo
isto”, kaze jedan vlasnik medija. Suprotno Zakonu o javhom
informisanju, PoZarevac je jedan od gradova i opstina koji
praktikuju sprovodenje postupaka javnih nabavki usluga
informisanja. Kada se uporede godisnji iznosi budzetskih
sredstava dodeljenih medijima putem konkursa za projek-
tno sufinansiranje i putem javnih nabavki, jasno je da grad
svesno zaobilazi finansiranje ostvarivanja javnog interesa
u korist direktnog finansiranja izvesStavanja o radu lokalne
samouprave. Naime, dok je za projekte u 2015. godini

,Poceo sam da pijem sedative pred kraj meseca kad treba da isplatim plate“

izdvojeno ukupno 1.762.155,00 dinara, vrednost ugovora
dodeljenih za usluge informisanja putem javnih nabavki
bila je skoro triput veca - 5.167.798 dinara. U 2016. godini,
putem konkursa za sufinansiranje medijskih projekata
podrzani su projekti u ukupnoj vrednosti od 3.410.000,00,
dok je vrednost ugovora dodeljenih u postupcima javnih
nabavki iznosila ukupno 6.274.500 dinara. o
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Predstavnici medija u Pozarevcu polozaj novinara oce-
njuju kao katastrofalan. Plate se uglavnom krecu oko
minimalne zarade (oko 25.000 dinara). ,,Ne mogu ni
¢erku da zaposlim, jer ne mogu da joj ponudim zaradu
kakvu ima u kafi¢u sa platom i baksisima“, kaze jedan
od vlasnika medija.

,Kolege su ogorcéene jer nemaju plate, trziSno nisu odrzivi, nema
marketinga i zavise od budzeta, a onda i dobijes koliko vlastima od-
govara. Drugi re¢ima, drze te na uzici i ti radiS kako njima odgovara“

Istovremeno, projektno sufinansiranje dovelo je do ve-
likog povecanja obima posla za novinare, uz minimalno
povecanje prihoda.
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— Polozaj novinara

Novinari projektne aktivnosti uglavnom obavljaju van NB DUSTU“ kU|EQ”8|ﬂa
radnog vremena, koje je ispunjeno dnevnim izvesta- 5 o
vanjem. ,Kad imamo projekte radimo i po 10 sati, jer UUdeka novindrima
mora$ da odradis$ i dnevnu informativu, da dogovaras kUJl Sl SUU[v]eﬂi 99

razgovore, da istrazujes kod kuce za projekte...” kaze , o
jedan od novinara. | dodaje: ,,lmam 25.000 dinara platu, Dremjama | DflTlSClma.
i to mi je to. A kad sam radio na projektima imao sam
joS dodatnih 13.000 dinara. Produzava ti se radni dan

za ekstra pare”.

Predstavnici medija kao problem takode navode nedo-

statak solidarnosti medu kolegama. Ne postoji kolegi-

jalna podrska novinarima koji su suoceni sa pretnjama

i pritiscima.

,,Nisam siguran u svoju buduénost u medijima. Ne znam da li ¢u imati
Zivaca da se ganjam i bavim ovim, naro¢ito ako budem imao porodicu.
Voleo bih da radim kao novinar do kraja, ali nisam siguran da ¢u ostati“

Ugled profesije u lokalnoj zajednici je na prilicno niskom
nivou. Samo 27 odsto ispitanika u telefonskoj anketi je
izjavilo da lokalni novinari profesionalno obavljaju svoj
posao. Njih 31,5 odsto smatra da su lokalni novinari
pod uticajem, i jos 30,1 procenata da su neki novinari
ponekad pod uticajem. o
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11SCI N novinare

U Pozarevcu u proteklih nekoliko godina nisu zabelezene
pretnje i napadi na novinare, ali se sagovornici slazu
da postoje pritisci koji se naj¢esSc¢e ogledaju u javnim
prozivkama novinara, po pravilu novinara Radija Boom
93. Nezadovoljni izveStavanjem tog radija, gradski ¢elnici
neretko javno prozivaju i napadaju novinare prilikom
gostovanja u drugim medijima.

Novinar Boom 93 Uros UroSevi¢ istrazivao je kvalitet
vode za pice i vodosnabdevanja u Pozarevcu. Dve ne-
delje pre nego sto je to saopstila i sama lokalna vlast,
on je objavio informaciju o tome da je voda neispravna
i da je situacija u vezi sa snabdevanjem vodom hitna.
Kada je objavio da je voda neispravna, predstavnici
Vodovoda su podneli krivicnu prijavu. Proces je joS u
toku, jer UroSevic nije obavesten da li je krivi¢na prijava
odbaéena. Prema re¢ima sagovornika SCF u Pozarevcu,
izostala je solidarnost novinara i kolega.

Zabelezen je i slucaj kada je, zbog Fejsbuk statusa jed-
nog novinara radija Boom 93, njegovom redakcijskom
kolegi zabranjeno prisustvo na predizbornoj konferenciji
za novinare vladajuce Srpske napredne stranke. o
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Gradska uprava u Pozarevcu u potpunosti je zatvo-
rena za medije i za javnost uopste. Gradski ¢elnici
izjave daju samo izabranim medijima u strogo kon-
trolisanim situacijama.

Mediji su skoro u potpunosti pod kontrolom Gradske
uprave. Ova kontrola sprovodi se kroz konkurse za
sufinansiranje medijskih projekata, javne nabavke,
oglasavanje javnih preduzeca.

Veliki broj medija u Pozarevcu nije se odazvao pozivu
Slavko Curuvija fondacije da uéestvuje u konsulta-
tivnom procesu i na taj pokusSa da uti¢e na sadrzaj
nove medijske strategije. Sagovornici smatraju da
je u pitanju strah nekih medijskih predstavnika da
se zamere gradskim vlastima.
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* Postoji dihotomija kada je re€ o informisanosti gra-
dana Pozarevca: novinari i vlasnici medija sa kojima
smo razgovarali smatraju da gradani nisu dovoljno
informisani, da ne razumeju u potpunosti ulogu me-
dija i da svoja interesovanja ograni¢avaju na servisne
informacije. Gradani i predstavnici civilnog drustva
smatraju da su uglavnom dobro informisani.

* Pozarevac ima preveliki broj medija, Ciji opstanak
trziste ne moze da podrzi.

* Budzetska sredstva za sufinansiranje medijskih pro-
jekata od javnog znacaja su neuporedivo manja
od izdvajanja za nabavke usluga informisanja u
postupcima javnih nabavki. Ove godine, novac za
sufinansiranje medijskih projekata je ogranicen na
tri miliona dinara.

* Javni interes ostvaren projektima finansiranim iz
lokalnog budzeta je upitan kod nekih projekata.

* Novinarske plate su izuzetno male, a mediji su pri-
nudeni da, pored osnovne delatnosti, pronalaze
alternativne izvore finansiranja kako bi preziveli.

* Profesionalna solidarnost medu medijskim profesi-
onalcima je percipirana kao veoma niska.
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Neophodno je raditi na tome da gradani shvate posledice loSeg
stanja u medijima i u kojoj meri takvo stanje uti¢e na kvalitet
njihove informisanosti i svakodnevnog zivota.

Mediji bi trebalo da budu vise istrazivacki nastrojeni, a ne da
serviraju Sta im se plasira.

Potrebno je da REM pojaca kontrolu postovanja elaborata na
osnovu kojih su mediji dobili frekvencije, ali i kvaliteta sadrzaja.

Potrebno je jasnije definisati kriterijume za izbor ¢lanova ko-
misija koji odlucuju o medijskim projektima od javnog znacaja.

Potrebno je jasnije definisati Sta je to javni interes koji se ostva-
ruje medijskim projektima sufinansiranim iz budzeta. Polazna
osnova za definisanje javnog interesa bi trebalo da budu stra-
tegije usvojene na nacionalnom i lokalnom nivou.

Potrebno je sprovesti evaluaciju projekata koji su sufinansirani
na lokalnom i nacionalnom nivou.
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» Potrebno je povecati budzetska sredstva namenjena sufinansi-
ranju medijskih projekata od javhog znacaja. Ta sredstva treba
definisati u odredenom procentu od ukupnog budzeta opstine
ili grada.

» Potrebno je definisati minimalni i maksimalni iznos vrednosti
projekata na konkursima za sufinansiranje medijskih projekata
od javnog znacaja i na nacionalnom i na lokalnom nivou, kako
ne bi dolazilo do besmisleno niskih odobrenih iznosa koji ne
mogu da obezbede javni interes.

* Potrebno je razmotriti ideju da medijski projekti od javnog in-
teresa sufinansirani iz javnog budzZeta budu oslobodeni poreza,
s obzirom da se veliki deo odobrenih sredstava vraca u budzet
kroz poreze, pa se tako i smanjuje ukupna vrednost projekata.

* Uslovi za u¢esce na konkursima trebalo bi da definiSu i minimal-
no trajanje nekog medija, broj zaposlenih i minimalni godisnji
obrt medija.

* Potrebno je obezbediti striktno postovanje zakona kada je rec
o javnim nabavkama usluga informisanja. Najpre je potrebno da
zakonski bude utvrdena odgovornost za sprovodenje ovakvih
javnih nabavki, odnosno da se uvedu kaznene mere.

* Kao osnovni problem u radu medija u Pozarevcu, predstavnici
lokalnih NVO navode zahteve medija da organizacije iz projektnih
budzeta plate gostovanja i izveStavanje o njihovim aktivnostima.
Mediji bi morali da prepoznaju Sta su to informacije u javhom
interesu i da o njima informiSu gradane bez posebne naplate.
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